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SCHEDA DI CASO

RISULTATO ATTESO 1 - Curare le attività di fund raising, definendo la causa e gli
obiettivi strategici, mappando le relazioni, organizzando ed implementando la

raccolta di fondi

 1 - RICERCA FONTI DI FINANZIAMENTO

Grado di complessità 3

1.3 STIPULA ACCORDI

Stipulare idonei accordi con il produttore dell'opera al fine di garantire la produzione, promozione e
distribuzione dell'opera (es. accordi produzione, finanziamento, distribuzione, accordi in house,
acquisizione pura, accordi rent a distributor, etc.)

Grado di complessità 2

1.2 FUNDRAISING

Ricercare, dopo aver individuato il progetto, i fondi necessari per la sua produzione e distribuzione
mediante un'opera di scouting di bandi regionali, nazionali e/o internazionali, (inclusi quelli dedicati
al tax credit), broadcaster, distributori nazionali o stranieri, etc

1.2 CASH FLOW

Individuare le risorse economiche necessarie a garantire il cash flow in fase di sviluppo, promozione
e distribuzione dell'opera (prestiti presso le banche, finanziamenti delle Film Commission, etc.).

Grado di complessità 1

1.1 FABBISOGNO FINANZIARIO

Definire, a seguito di analisi di costo, il fabbisogno finanziario di cui si necessita per realizzare,
promuovere e distribuire l'opera di spettacolo

 2 - RENDICONTAZIONE

Grado di complessità 1

2.1 RENDICONTAZIONE ECONOMICA

Predisporre la documentazione necessaria (documenti di spesa, relazioni, prodotti, etc.) a
rendicontare le risorse economiche ricevute a seguito di partecipazione a bandi/avvisi pubblici nel
rispetto di quanto definito da ciascun fondo/avviso/bando
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SCHEDA RISORSE A SUPPORTO DELLA VALUTAZIONE DEL RISULTATO ATTESO 1

 RISORSE FISICHE ED INFORMATIVE TIPICHE (IN INPUT E/O PROCESS ALLE ATTIVITÀ)

Piattaforme / portali di amministrazioni pubbliche di raccolta avvisi e bandi
Bandi / avvisi pubblici
Modelli per la rendicontazione del finanziamento
Progetto artistico

 TECNICHE TIPICHE DI REALIZZAZIONE/CONDUZIONE DELLE ATTIVITÀ

Metodi e tecniche per lo scouting di fondi pubblici
Metodi e tecniche di rendicontazione
Metodi per la redazione di accordi

 OUTPUT TIPICI DELLE ATTIVITÀ

Finanziamento individuato
Accordo redatto
Rendiconto predisposto

 INDICAZIONI A SUPPORTO DELLA SCELTA DEL METODO VALUTATIVO E DELLA
PREDISPOSIZIONE DELLE PROVE

ESTENSIONE SUGGERITA DI VARIETÀ PRESTAZIONALE

1. L'insieme delle fonti di finanziamento
2. L'insieme delle tecniche e metodologie per lo scouting dei fondi pubblici
3. L'insieme delle tecniche di predisposizione di un rendiconto di spesa

DISEGNO TIPO DELLA VALUTAZIONE

1. Prova prestazionale: Dato un progetto artistico, simulare un'attività di scouting di fondi pubblici /
privati
2. Colloquio tecnico: di approfondimento delle tecniche e metodologie utilizzate per l'opera di
scouting di fondi pubblici / privati
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